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Markus Falb hat
genug vom mih-
samen Beauty-
Shopping. Deshalb
halt er 7600 Par-
fums an Lager.

VON MARTINA WACKER (TEXT)
UND PHILIPPE ROSSIER (FOTO)

igentlich ist er Mr. Lens: Mar-
Ekus Falb (47) fiihrt den gross-
ten Onlineshop fiir Kontakt-
linsen und Brillen in der Schweiz.
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Nun will er auch noch Mr. Beauty
werden. Denn Falb ist selber einer,
der viel Wert auf Korperpflege legt.
Und da nervt es ihn, dass er immer
mehrere Laden abklappern muss,
bis er alle Salben, Sprays und Gels
beisammenhat.

«Die Laden &ndern laufend ihr
Sortiment», drgert sich Konsument
Falb. Er sei stdndig damit beschaf-
tigt herauszufinden, wo es welche
Produkte zu kaufen gebe. Nun greift
er zur Selbsthilfe: mit einem Inter-
netshop, der auch selten nachge-
fragte Artikel stets auf Lager hat.

Mehrere Millionen Franken in-
vestierte Falb in das neue Unter-
nehmen - ohne Unterstiitzung

durch Partner. Schliesslich hat ihm
MrLens.ch schon einiges in die Kas-
se gesplilt. «Ich brauche nieman-
den, der mir stindig dreinredet.»

Magando.ch (der Name ist phi-
lippinisch und bedeutet «innere
Schonheit») soll der grosste On-
lineshop fiir Beautyprodukte wer-
den. Kunden kénnen unter 70 000
Produkten auswiéhlen, im Laufe
der nachsten Monate soll die Aus-
wahl noch grésser werden.

Hat er keine Angst, dass die
Leute Kosmetikartikel lieber im
Supermarkt um die Ecke oder billig
ennet der Grenze kaufen, statt
extra den Computer anzuwerfen?
«Nein», sagt Falb. Er ist iiberzeugt,

in seinen |

Samy Liechti
iiber Markus
Falb

Foto: Erwin Auf der Maur

Ich lernte Markus
Falb kurz nach dem
Platzen der Internet-
blase im Jahr 2002
kennen. Mein erster
Eindruck: sympa-
thisch, pragmatisch
und hoch motiviert.
Er hat alles, was

ein Unternehmer
braucht. So erstaunt
mich sein Erfolg
auch nicht.»

Samy Liechti (46) ist
Griinder des Socken-Abos
Blacksocks.com

dass er nicht der Einzige ist, der
unter der beschréankten Auswahl
leidet. «Ich bin iiberzeugt, dass wir
eine Marktliicke gefunden haben.»

7600 Parfums hat Magando im
Sortiment. «Das sind gut 5000
mehr als bei der Konkurrenz», so
Falb. Deshalb bereiteten ihm auch
etablierte Ketten wie Parfiimerie
Douglas oder Marionnaud keine
schlaflosen Néchte.

Zudem verkaufe er viele Artikel
markant giinstiger, sagt Falb. Ein
nicht représentativer Test von
SonntagsBlick zeigt allerdings:
Die Auswahl ist beeindruckend,
doch bei den Preisen hat Magando
noch viel Luft nach unten. ®



